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%? KOM - kultur, opplevelser og mat

« Sommeren 2016 — NRKs sommersending
* Prosjektsatsing - Flere aktgrer og @kt verdiskaping
iInnen lokalmat og reiseliv




Reiseliv i Norge

151 mrd 27 %

kr utlendingers
turistkonsum turistkonsum

Kilde: SSB



ppfatninger om Norge som ferieland blant vare atte wkhg)ste markeder
’Hva er det farstesom faller deg inn ndr du tenker pd reisemdl og ferieopplevelser i Norge:
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Foto: Nils-Erik Bjgrholt, (\I-g V



Men turisten har gatt fra sult pa materielle goder til immaterielle
opplevelser og fglelser

"Morgendagens reisende vil
oppleve mer enn ett magisk
gyeblikk i Ippet av ferien”
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Foto: Kjersti Solberg Monsen, Nils-Erik Bjgrholt, Sveinung Myrlid , CH - Visitnorway.com




Hvor penger blir investert Hva dette gir tilbake (ROI)
Siste 10 ar Siste 10 ar
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Forretnings Nettverk/ Stoattepro- Kjerne- Produkt- Lasnings Service Distribu- Merkevare Bruker-
-modell allianser sesser aktivitet ltjeneste -system sjokanal opplevelse
forbedringer

Kilde: Doblin analysis . .
www.innovasjonnorge.no



@kning i gkonomisk verdi

Transformasjon

Opplevevlse

Produkt

Kilde: Pine/Gilmore



Tid for a na 50 millioner brukere

Telefon 758
Radio 38ér
|\ 134r
Internet Aar
Facebook 354 Digitalisering og mobilteknologi
Ny virkelighet og nye

Angry birds 35
i o kompetansekrav

Kilde: Citi GPS - Global Perspectives & Solutions, 2015


https://www.nho.no/siteassets/nhos-filer-og-bilder/bilder/remix_ak2016/infografikk/tid-for-50-millioner-brukere-726px.jpg
https://www.nho.no/siteassets/nhos-filer-og-bilder/bilder/remix_ak2016/infografikk/tid-for-50-millioner-brukere-726px.jpg

Vi stoler pa opinionsledere og andre
forbrukere, ikke kommersielle budskap og
avsendere

Q¥ E = FoRrBRUKER Qm

Na kommer butikkene m-ed naraﬁhfri
kylling

- Rimelig & tro at Norge vil bli naras

infritt i lepet av 2016

— Sophie Elise (20) satte
fyr pa Freia

Fredag 13. mars stod Sophie Elise pa en Narvesen-kiosk i ko og
eksponerte rundt én million nordmenn med budskapet «1kke kjop
disse paskeeggene!». Freia, via deres pressekontakl Celin Huseby, har
liten tro pa al delte vil g3 ulover salgel. Mitl forslag er i la Lallene

snakke for seg - sa la oss forst se litt pa tallene:
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2015:
Verden kom med sin bestilling
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BZAREKRAFTIG
REISEMAL

LOKALT ENGASJEMENT
| ET LANGT PERSPEKTIV

e gir stgrre tiltrekningskraft

* bygger troverdighet i markedet

» gker kvaliteten pa produktet

* synliggjgr de gode tiltakene som allerede finnes
* skaper engasjement i lokalmiljget

« far anerkjennelse for a ta ansvar



Hvorfor fortelle hvor maten kommer fra?

5av10

5 av 10 nordmenn synes lokale mat- og

drikkeopplevelser er viktig i svaert stor eller i
u stor grad nar de reiser som turister i Norge
B Kilde: Norstat for Matmerk, desember 2016.

7 av 10

7 av 10 nordmenn er villig til 3 betale
u ekstra for lokale matvarer
] Kilde: Brand Tracker, Matmerk, 2016.




Hvorfor samarbeide? ‘ \}

Pakketering, samarbeid og selge hverandre :
Kunden vil kjgpe alt pa ett sted — i samme pakke

Arrangementer og opplevelser selger standardleveranser som transport og
overnatting nar disse pakkes sammen

Blir interessante for distributgrer og salgskampanjer blir mer effektive
Produktet blir mer attraktivt og kanskje til og med unikt

Av med produktbrillene
og pa med kundebrillene




Forretn‘modell beskriver hvordan
en organisasjon skaper, leverer og
fanger opp verdier — pkonomiske,
sosiale eller andre former av verdier.
Prosessen med a utvikle
forretningsmodellen er en del av
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Hva er Ostre Totens forretningsmodell?

Skal du bringe et konsept til markedet ma du ha tenkt igiennom hele
forretningslgpet. Du trenger en forretningsmodell

Mens forretningsideen beskriver hva bedriften din skal gjare, beskriver
forretningsmodellen hvordan bedriften skal gijennomfgre det i praksis.

Forretningsmodellen skal svare pa spgrsmal som:
* Hva skal du levere?

 Hvem er kunden?

 Hvem er venner og konkurrenter?
» Hvordan skal du selge?

» Hvordan skal du ta betalt?
* Hvordan skal du levere?

Kilde: Innovasjon Norge
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HEMATT OM TOTENFLAK VARES PRCDUKTER KONTAKT @SS

* Direkte fra Toten

ptetakeren minutt for minutt * Det kan fortsatt bli lom ¢ Pa sykkelTour over Toten * Gleott a

http://www.totenflak.no



http://www.totenflak.no/

%? KOM - kultur, opplevelser og mat '

 Bredt aktarbilde

— Store og sma
— Innen mange omrader

« Samles om noen felles punkter for a markedsfare
0SS sammen

Arkitekt :Tord Kvien
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Flere aktgrer innen lokalmat, kultur- og
maltidsopplevelser

Flere fra hobby til neering

Utvikle og produsere opplevelsestilbud med
utgangspunkt historie, kultur, spesialiteter og tradisjoner
knyttet til Toten, Mjgsa og regionen

Partnerskap og samarbeid om konsept- og
produktutvikling

Foto: Dronevisning.no



KOM kultur, opplevelser og mat
* Forprosjekt frem til mars 2018

- Kartlegge — Hva vil aktgrene? — Hvordan gar vi
videre?

 Kompetanseheving

* Produkt og konseptutvikling

« Pakketering og samarbeid

* Distribusjon




